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Iﬂ un mondo sempre 1’)11,] con “1\2\(!112}1'7
dallinformation technology, un allestimento o un
nizzano ancora la comunicazione in
forma c Al flusso tutto visivo del canale
ottico, essi aggiungono una modalita pit lenta,
tattile, deambulatoria, che avvicina la loro

negozio orga

Dl'Pf‘,

esperienza al desueto passeggio del flaneur Latto
del mostrare si confonde quindi eon quello del

porgere, del sostenere, dell'isclar ggetto dal
rumore di fondo e dal flusso indistinto delle
percezioni automatiche, formando il ‘basso
continuo’' di una narrazione senza determinarne

la progressione temporale, che rimane una scelta
dello spettatore. Il conflitto originario tra lo
spazio mentale dell'informazicne e lo spazio fisico
del luogo trova cosl compromessi interessanti,
costringendo a operare in un campo di mezzo
dove d line contigue generano sfondi
icol Né tettonica (durevol
iudone un ocehic), né design, n
rizione testual
progetto di allestimento o d retail design, ma
piuttosto uno strano oscillare tra campi semantici

gravits

ne e

sembrano governare il

diverst, riunit in temporanea alleanza per fini
edificanti La tecnica paziente della dispositio,
piuttosto che il declamato talento dell'inventio,
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Mostrare, Mimare: alcune riflessioni
dell'architetto Cino Zucchi
sull'exhibition design ¢ sul retail
design, due temi affascinanti

e complessi della contemporaneita
declinati nella sua ricerca progettuale
sempre in chiave innovativa

foto courtesy CZA Cino Zucchi Architetti
testo di Cino Zucchi

corandoloal

dona struttura al flus
passo del fruitore

La n hitecture
un moderr attopardo
l'ingre
il proprio stato civile. E:

ricorrente di

nevive Con ansta

o nellera del media, non conosce davvero

538 € cioche unisce

commercio ed
due hanno infatti

l'apparente opposizicne
avanguardl
bisogno d

proprio valore di novita e di differenza rispetto ai

annunclare 1

are il volume’ per

concorrenti. Questo suo spaesamento e
mancanza di limite compets con quello generato
dallo sfondo della metropoli una citta fatta di
semafori, di cartelloni, paracarri, tral:cci, nella
quale larchitettura da regina diventa ancella della
comunicaziorie e del bisogno di dialogo tra lingue
diverse alla ricerca di un nuova convivenza
durata di una mostra o ¢

un negozio

modifica cosi lo
organizzandolo per un oblettivo limitato Questa

101N via temporar

deformazione & significativa proprio in virtu dell:

sua reversibilita. ad essa vengono conferiti tutti i
poteri della scenografia, dellevento, della festa di

|

S

eut il giorno doporestano seloi coriang
Larchitettura prende allora una dimensione lieve

l"ivi:dll:?, non (.l()\lt‘lldi" PIU assuImere leroico onert
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della sfida allentrepia. La coscienza della propria
caducita ne fonda la grazia 14 capa )
la liberta di operare per straniamento Non piu arte
del bisogno, l'architettura dellallestimento pud
contendere al monumento una dimensione
semantica pura, e quindi diventare paradigma della

)

radi narra

contemporaneit
Tutta larchitettura contemporanea desidera nel
allinstallazione,

empo reale’ Lobsolescenza

intimo'i privilegi concess

allevento in 't

dellimmagine architettonica i o1 veloce di

]

quella della sua realta fisica Meglio al maorire
glovani come James Dean,
Philips di 1

gl: allestim:

ome il Padighone

> Corbusier all'Expo di Bruxelles, come
enti di Luciano Baldessari per la Breda
ra di Milano, come il negozio Olivetti det
BBPR sulla Fifth A I Teatro del Mondo
d: Aldo Raossi, come lingresso della Triennale

rto Riva. Diceva Paul Valéry che
I @ scrivere ‘piove’ piutto nel
proprio Lesto far sentire la ] N( )3}_—;\[1
Nell'installazione Nel corpo della citta/in the Body
of the € |
cupale di forma ellissoidale scavate ne
scenoin forma corporea lanalogia cercata tra
to urbano e Nellallestimento di

venue

ato e

a massa

La siistra: senpering

per la XX Triennale
Esposizione Internazionale
Milano, 2016, Copycat
Empathyand Envy

as Form-Makers,

per Common Ground

XIli Biennale

di Architetturc

di Venezia, 2012
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Sempering Process and Fattern in Architecture
and Design - la mastra da me curata insieme a
Luisa Collina perla XXI Triennale - le croci di
metallo su disegnoche rendono rigida la struttura
in compensato dellallestimento vogliono evocare
lambiguita tra forma costruttiva e deco
ritta dalla mostra sulla falsariga delle teorie

azione

des
di Gottfried Semper Quello che abbiama
o Archimbuto/Archifunnel - il gra
alle eretto p

chiam

‘allestimento del

arcc m me

Padiglione Italia alla 14esima Bienmale di Venezia
| 2014, poi rimasto a

edizioni succ

ne onnotare lingresso delle

1 incarnare in for

Y — volev

ma

fisica il concetto di Inne
architettonico al quale era dedicata la mos
nol curata. Cogl l'installazione Copycat. Empathy

Grafting
ra da

and Envy as Form-Makers allinternc del
Biennz mimon Ground gic sul
a ripetizione differente” e dellaria di

famig come elementi di ¢ one formale

t]|;1l<|b‘n‘ ntre lo spazio a ¢ a Meraviglie

Quotidiane/Everyday Wonders alla 16esima

Biennale che ospitava unia letturs nale di un

adificio dr Gig) Caceiz Dominiom evocava, senza

copiarli in maniera diretta, le forme e i colari
prediletti 1de architetto milane
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Qui sopra, il bancone

del Caffe Paradiso

per Lavazza, Giardin
della Biennale di Venezia,
2018 Accanto, flagship
store Almini, Milano,
2015-2016, Nella pagina
a fianco, showroom

De Castelli Milano, 2021
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In maniera simile, disegnare un negozio significa
configurare lo sfondo adeguato per lesposizione e
la percezione di un prodotto allinterno di un
sistema di connotazioni ¢ risonanze, talvolta anche
molto fini. Nel suo saggio Die Made (1895), Georg
Simmel ci parla della moda come una dialettica
continua tra il desiderio di omologazione e quello
di differenziazione sociale; e Roland Barthes, nel
suo Systéme de la Mode (1967), dimostra come sia
impossibile pensare a un oggetto culturale al di
fuori del contesto in cui esso si trova immerso. Per
Barthes, la combinazione dei capi dabbigliamento
tra di loro appartiene - come la costruzione di una
frase - alla dimensione “sintattica’, mentre la
scelta tra varie alternative di vestiario appartiene
aquella “semantica’

In questo sistema, lo spazio fisico del negozio, la
forma e la disposizione degli arredi, i materiali,
l'illuminazione non devono sostituirsi al prodotto,
ma piuttosto costituire una grande cassa
armonica capace di amplificarne il valore
generando una serie di risonanze di natura
formale e culturale. Se il prodotto fosse un
alimento, 1l negozio sarebbe il piatto o1l tavola sul
quale esso € presentato. Un buon vino prende in
un certo senso un guslo diverso se bevuto in un
bicchiere da osteria o in un calice di cristallo

Uno spazic di vendita deve essere percepito come
sfondo; e tuttaviz, come l'atmosfera di un
ristorante, esso puo modificare anche

sensibilmente la percezione del prodotto

Nel bancone ridisegnato per il Caffé Paradiso ai
Giardini della Biennale ¢i Venezia su mandato di
Lavazza, il concetto di ¢ da t1
accurmnulate sulla banchir
la tradizione tutta vet

specchi istoriat, in questo caso da diverse
tessiture a losanga che richiamano in maniera
straniata e grafica il costume di Arlecchino

Nel flagship store Almini da noi progettato in via
Bagutta a Milano, lo spazio, i dettagli e le finiture
voglionc formare lo sfondo adeguato per scarpe,
borse e cinture da uoma fortemente legate
alleleganzz italiana e piu precisamente a Milano
Prendendo le distanze dar riferimenti formali
anche fittizi alluniverso delle scarpe inglesi, il
disegne del negozio incarna la migliore ‘trad;
del moderno’ dellambiente milanese del secondo

dopeguerra, con opere di architettura, di
arredamento e di design che scno orma
considerate in tutto il mondo capo
contemporanel capaci di incarnare lo spirito di
una stagione felice Lingresso in ottone dalle
gl

forme vagamente ‘nautiche, le vetrine
espositori e gli scaffali connotati da
contaminazione tra rettangolo & ovale, 1 vassol
girevoli e gli armadi in legno scanalato, il
rivestimento delle pareti in panno capitonné gr
topo, le lampade e 1 divani su disegno che s1
riflettono nel grande specchio decorato, tutto
allude a una qualita che cerca il lusso nella perizia
artigianale e nel deftaglio piuttosto che
nell'esibizicne del logo. Se la ditta De Castell:
qui cimentata con le difficolta teeniche del o
a doppia curvatura del portale, nel s
showroom in via nti di Modrone da nol
disegnato per lore & sia cliente che esecutore. La

]

> L

Cessivo

sviluppata attraverso un c
rappor:o complesso che intercorre tra forma

libera, tecnologia e materia- due grandi absidi in
metallo a doppia curvatura, espositori e tavoll su
disegno, ma soprattutto un grande portale in

metallo che raddoppia il portone in legne
generando un ingresso a configurazione ser
variabile. Le “porte dei dodici mesi” - forme Jibe

applicate al telaio che ogni mese rinnovano la
comunicazione esibendc le capacita della ditta in
maniera sempre nuova - 1 paracarri decorat! in
metalle e marmorino di diversi colori e infine il
150 @ tondir)

tour de force della mariglia di
intrecciati come serpent! incarnanc, piuttoste ¢l
descrivere, i frutti fecondi del rapport
ideazione ed esecuzione, tra disegn
matita ¢ bullone. m
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