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I NUOVI MOSTRI

Con l'allestimento Amor Fati realizzato per Cappellini in occasione della Designer's Week,
Elena Salmistraro da una nuova prova della sua potenza visionaria. E con il suo segno
grafico, libero e corposo, lancia al sistema design un messaggio di coraggio e accettazione

di Stefano Caggiano
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Sopra, lallestimento Amor Fati,
nello showroom Cappellini in via
Santa Cecilia a Milano, accoglie
in unvisionaro raccanto di ,)oqmva
aceettazione [e tonalil

e senza tempo che caratterizzano
i nuovi pradatti A destra, disegno
ispirato ad Alessandro Mendini
Elena Salmustraro si fa contenuta
grafico tra { suoi disegni Sotto,
contemiton in ceramica Loricato
(armadilio) e Khepri (scarabeo)
perBosa. Nella pagina accanta,
un disegnoeriginale di Elena
\uvmmumo ritrae insieme il serpente
u ro, lamana di Joe Colomba
e alcuni pezzi iconici del brand.

Anche le cose belle possono avere origini
spaventose. La mente, come la cultura, € un luogo
denso e stratificato, pieno di botcle e passaggi
segreti, dotato di risorse sorprendenti ma
disserninato di paure anc
questa ambigua mis ja prima
| processo dimostranda
che tempo a questa parte Elena Salmistraro

strall. Eppure é praprio

e dalle sue ansie sottili per dare corpo
ad acrobazie visive che hanno saputo trovare un
punto di atterraggio in marchi tanto diversi come
Cedit, Moooi, Disniey, Huawey, CC-Tapis, De
Castelli, Bosa, Alessi e molti altri

Civuole una grande potenza visionaria, per fare
questo. Un'c no’ che non & solo n
sostanza st di cul € fatto latto creativo, una
forza trasfigurante che geners vita e mostri come
in'una primavera perenne. Non a caso la parola
“madre” ha lo stesso etimo di “materia” il latino
mater, poiché madre ¢ colei che, letteralmente, 'si
fa' corpa da donare al figlio, 'scorporato’ da sé
come parte di sé. E, questa, la stessa forza
primordiale che pulsa nella terra, che in greco
classico ha due nomi: Ctonia, labisso infero
rivolto verso 1l basso, e Gaia, la superficie
terrestre che affacciaverso il
cielo. Ctonia @ arida, escura, non
coltivabile. Gaia e rigogliosa,
fertile, fruttifera Ma restano
sempre le due facce di una stessa
medaglia, perché ¢ il ribollire
oscuro di Ctonia ad alimentare la

S¢

solare creativita di Gaia, E tutto questo ¢
strettamente intrecciato al disegno. Narra infatti
il mito che, quando Zeus si unisce in matrimonio
a Ctonia, la ricopre con un “manto grande e belld’,
un velo ricamato di campagne, boschi e colline
che ne disegnano il volto sorridente facendone
cosl Gaia. Questo velo ricamato € 1l ‘disegno’ della
terra (il design delle cose, se sivuole), grazie al
quale Ctoria si trasfigura in Gaia e la massa
magmatica diventa forma

Ladualita Gala/Ctonia, ribadita sul ptano
psicologica dalla dualita conscio/inconscio
scoperta secoli dopo da Freud, & fondamentale
per capire la sorgente creativa che abita 'umano
L la stessa Elena Salmistraro a raccontare di aver
iniziato a disegnare per esorcizzare le sue paure
d'infanzia, terrificanti finché restavano prive di
volto ma trasformate in compagni benevoli non
appena il disegno le hamesse in forma. Nascorio
cosl le sue creature pil1 note, come 1 primati per
Bosa, 1 grifoni per Altreforme o il biscione per
Apple. Progetti in cui, va detlo, alla ‘verticalita’
della stratificazione psicologico-culturale s1 unisce
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l'orizzontalita’ della globalizzazione, in cul tutto &
yoriibile, ancerché in remoto, In un presente
tinue edilatato. Se si volesse tentare una
scomposizione chimica della fantasmagoria di
Salmistraro, vi si potrebbero trovare riferimenti
che vanno dalla leggerezza sapida della Pimpa di
Altan alla drammaturgia sanguigna di Frida Kahlo,
dal fermento visionario barocco allimmaterialita

espressiva del manga glapponesi, fino alla
misteriosa araldica delle carte da gioco. In tutto
ci6, nonostante il virtuosismo grafico, la forma ¢
sempre stto controllo, le sagome scontornate, |
colori ben incasellati Cé densita, ma non
affollamenta in questo brodoe primordiale visivo

da cui sgorgano oggetti e allestimenti come quello
realizzato per lo showroom Cappellini in occasione
del lancio della nuova collezione durante la
Designer's Week. Una collezione pulita e minimale
per la quale si & cercato un contrappunto nella
pirotecnia di Salmistraro, nel cui segno si
impastano passato e presente del brand milanese
Il tema scelto, Amor Fati, allude infatti alla positiva
accettazione del destino, a partire da una citazione
di Nietzsche per il quale bisogna accogliere e
amare la propria sorte, qualungue essa sia, perché
€ solo attraverso questa che si diventa cio che si e
Scelta che assume | connotati di un vero e proprio
‘statement’ rivolto alla cultura del design
nellannus horribilis della pandemia. Sarebbe
infatti un errore, come spiega Giulio Cappellini,
“pensare che le cose ritornino come prima. Quella
che é iniziata € una nuova realta in cui dovremo
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> simbolo di Milano nellinter

Qui sotto, Bisson, il biscione viscont
del primo store Apple a Milano. In basso, da sinistra; il panda 3
rischio, nella rappresentazione scultorea ideata per Bosa da forma al persc
nome significa “forte e coraggioso come un'orso” Installazione per il Daimaru !
in occasione dellevento OsakaxMilano Design Link ideato dc
dallinterpretazione di due importanti usanze giapponesi, q
rivisitato la tradizione nipponica attraverso i nuovi linguag
lallestimento nello showroom Cedit ispiratc alla Chimera, b

formato dallincrocio di un leone e di un drago, sormontato da una testa i cap

imparare a vivere da adesso in poi” Lintervento di
Salmistraro rappresenta allora un urobero, il
serpente che si morde la coda e avvolge nelle sue
spire tanto le immagini dei predotti iconici del
brand quanto i nuovi oggetti presentatl in
showroom, segnando il punto.di non ritorno.di un
passato, quello pre-pandemico, che non potré mai
piu essere e che viene pertanto accettato e
confermato in quanta ‘passato, aprendo a un
nuovo presente in cui il design italiano dovra di
nuovo diventare cio che & non semplicemente
prodotte ma cultura del progetto Avvalendoci
ancora dell'etimologia, vediamo come in greco
izzala sia ergon, mentre la forza che la

l'opera rea
realizza & en-ergeia, lenergia generatrice che fa
essere l'opera. Il design italiano € energeia, non

ergon. E tensione sorgiva che melle in

collegamento il fondo oscuro di Ctomia con la
superficie disegnata di Gaia, le profondita cupe
del mondo con la velocita dell'immagine e della
comunicazione. Concetto tanto pit importante da
ribadire in un anno che, anziché di immobile
mobilita, dovrebbe essere di mobile immobilita,
come quella del serpente che continua a mordere
e generare sé stesso m

to, nato
Tokorioma, ha
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Sopra, lattenzione concreta
nei confronti dellambiente
e'il desiderio di ricomporre

la relazione fra uomo

e natura, valori promossi
da Replay, sona alla base
delle bottiglie in edizione

limitata Elena Salmistraro +
24Bottles, incui le grafiche

decorano lacciaio

e raccontano storie diverse
e intrecciate A destra, Elena
Salmistraro disegna Grifo,
appendiabiti/specchio
scenografico e ammaliante,
pensato per fare coppia

con Mata, pezzo disegnato
dallamico Antonio Arico
entrambi per Altreforme
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