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LE INSTALLAZIONI AUTOMOTIVE ALLA DESIGN WEEK

Nel regno del glamour
il maxi show dell’auto
che diventa opera d’arte

La kermesse ha mobilitato 'intera citta di Milano
Passione e mobilita pulita, come in un Salone diffuso

CORRADO CANALI
MILANO

Se il design chiama, I'auto ri-
sponde. Mettendo in mostra
nei giorni della Design Week
(perl'interasettimanae finoa
stasera) I'evento pitt modaiolo
della primavera milanese: auto
di ieri e di oggi, ma anche i
“lab”, gli atelier piit esclusivi
che progettano dituttoe di pit,
non soltanto auto. Peugeot, ad
esempio, haesibitoun gruppo
di giovani creativi che realizza-
no bici, scooter, ma anche pia-
neforti o il gigantesco Leone,
emblema da 160 anni del co-
struttore francese. Guai, pero,
adimenticare lanuova reginet-
ta dell'offerta Peugeot, la 208.

Pitiintrigante che mai, spe-
cienellavariante e-208 azero
emissioni, I'elettrica che si can-
dida a diventare I'auto di ten-

Dall’Audi City Lab

alle novita firmate

Peugeot e Citroén
“Crafting tour” Maserati

denza in citta. Con Free2Move
Lease e gia prenotabile online
auncanone mensile di 349 eu-
10 (289 per le versioni con mo-
tore termico). Chi del design fa
una vera missione & Citroén,
impegnata nei festeggiamenti
peri100 anni del brand e alla
vigilia diun futuro elettrificato
che spazia dalla versione ibri-
da plug-in di C5 Aircross al
concept EV Ami One.

latero della moda (Concept
Store Alcantara) e via Monte-
napoleone (Boutique Ermene-
gildo Zegna). Lamborghini,
con I'Interactive Lab, ha abbi-
nato il design con lo sviluppo
tecnologico e ingegneristico,
portando all'esordioitalianola
nuova Huracdn Evo Spyder.
Altra debuttanteaMilano la
Honda e-Prototype che prefi-
gura una originale citycar a
propulsione elettrica votata al-
lasemplicita e al minimalismo.
Scenograficol'allestimento de-
gliinterni con in primo pianoil
display orizzontale a doppio
schermo. Puro design la pro-
posta di Hyundai, che a nuovi
modelli ha preferito elementi
di stile in grado di sollecitare
emozioni. Mentre Lexus ha“il-
luminato”la Design Week con
ifrutt delle ricerche del brand
di lusso del Gruppo Toyota.
Perché l'obiettivo «& guidare
con la luce ideale, quella pitt
giusta». E Volvo ha scelto Mila-
no perinterrogarsi sull'impor-
tanza dell'integrazione fra au-
to e citta, resa possibile dalle
moderne tecnologie e dai ser-
vizi digitali. Con Volvo, alla De-
sign Week ha debuttato anche
Polestar, il brand di vetture
elettrificate nato dauna costo-
ladel Gruppo svedese (di pro-
prieta della cinese Geely).
Grande protagonista Audi,
conilsuo City Labraffigurante
unarivoluzionaria stazione di
ricarica che havisto la berlina
e-tron, prima elettrica dei
quattro anelli, diventarne mu-
saispiratrice. Per Land Rover,

Molto ammirato il concept
della Tonale, da cui nascera il
secondo Suv AlfaRomeo. Ma-
serati ha organizzato unitine-
rario esclusivo legato alle ec-
cellenze italiane: il Crafting
Italian Experiences ha mobili-
tato Brera (conil Levante One
Of One personalizzato Antino-
1), San Babila (Flagship Store
De Castelli), Porta Venezia
(aterlier Giorgetti), il Quadri-

la Design Week & stata occasio-
neideale per mostrare in pub-
blico il nuove Suv compatto
Evoque, da pochi giorni in ven-
dita anche inItalia. EVolkswa-
gen ha posto al centro dellasua
presenza alla Milano del gla-
mour la nuova T-Cross che
mette nel mirino i giovani. Seat
ha intanto presentato per la
primavoltain Italia le concept
elettriche el-Born e Minima.

Non solo auto alla Design
Week milanese. Ducati ha
espostolaDiavel 1260 nell'am-
bito della Beautiful Boldness/
Visionary Design. E Suzukiha
celebrato il debutto italiano
della Katana al Fuorisalone.
Dal 13 marzo (e fino a stasera)
un esemplare & nella mostra
“Smart City: People, Technolo-
gy and Materials” nel Super-
studio 13: allestimento che ne
esalta la purezza e lo stile
esclusivo con un gioco di luci.

Una seconda Katana ¢ al
Material Village di via Tortona
27.Negli Anni80 questamoto
stravolse le regole del mondo
motociclistico, mettendo il de-
sign al centro del progetto. La
versione moderna e altrettanto
rivoluzionaria. Uintegrazione
tramezzo e pilota traspare an-
che nella guida che evidenzia

In vetrina anche le moto
Simbolo di design
e tecnologia
la Katana di Suzuki

la precisione delle traiettorie
ottenuta con un telaiorigidoe
compatto e sospensioniregola-
bili di alta qualita. Dimpianto
frenante ha pinze anterioriad
attacco radiale Brembo, sup-
portato da un sofisticato Abs
Bosch, mentreisistemi Suzuki
Easy Start e Low Rpm Assist fa-
cilitano avviamenti e partenze,
e il controllo elettronico della
trazione € regolabile e disatti-
vabile per gestire i 150 Cv di
potenza del 4 cilindri, che ha
un’erogazione robusta sin dai
bassi regimi e una progressio-
ne esaltante. Fino al 30 aprile
la Katana e disponibile nella
Launch Edition (con silenzia-
tore Akrapovic in titanio) a
13.690 euro, prenotabile an-
che online da una speciale se-
zione del sito Suzuki. —
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