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Salone del mobile: 400mila visitatori

ARREDO

La manifestazione chiude
oggi. Atteso il 20% in pilt
di presenze sul 2017

11 Salone del Mobile di Milano, che
chiude oggi, si avvia a un nuovo
successo: i dati ufficiali saranno
diffusisolo questa sera, male atte-
se parlano diuna crescita di visita-
toriattornoal 20% rispetto all’edi-

zione del 2017 (I'ultima con la
biennale Euroluce, come que-
st'anno, nella foto sotto), verso
quota4oomila. Gli operatori pre-
sentiinfierasonoarrivatisoprat-
tutto da Cina, Russia, Germania,
Francia, Brasile e Stati Uniti. Inve-
trinal'innovazione, laricercaela
capacita produttiva diun compar-
to industriale che vale 27,4 miliar-
di di euro e che nel Salone trova
uno dei pit efficaci strumenti di
internazionalizzazione.
GiovannaMancini - apagina4

Saon del Moile di Milano

verso i 400mila visitatori

Design. Atteso un aumento del 20% rispetto all’edizione 2017. Forte la presenza dei buyer cinesi
Orsini: «Una fiera modello di sistema industriale». Luti: «Qui si fanno business e cultura»

Giovanna Mancini

Molta Asia — conintestatanti, tantis-
simi cinesi — il ritorno della Russia e
del Brasile, adimostrazione dell’inte-
resse di questi mercativersoiprodotti
dell’arredamentoitaliano, nonostan-
teledifficilicongiunture economiche.
Elaconferma dei mercati principali:
Germania, Francia e Stati Uniti.
Lamappageograficachehapreso
forma in questi giorni al Salone del
Mobile di Milano sicomponedioltre
160 Paesi e annuncia un nuovo suc-
cesso: inumeri ufficialisulle presenze
saranno diffusi soltanto questasera,
allachiusura dellafiera, e gliorganiz-
zatori non sisbilanciano. Maleaspet-
tative sono alte e ufficiosamente si
parla di un aumento attorno al 20%

rispettoadueannifa(ilconfrontova
fatto conl'ultimaedizione del Salone
che contenevala biennale Euroluce,
chenel 2017avevaregistrato 343mila
visitatori), verso quota 4oomila visi-
tatori, di cui tre quarti dall’estero.

11 presidente del Salone, Claudio
Luti, non parla di numeri, ma si sof-
ferma sulla qualita diuna manifesta-
zione che «chiamare fiera é riduttivo
-osserva—. Quisifabusiness, sipre-
sentanoinuoviprodottie nuoveidee
esivende, sifirmano ordini e campio-
nature». Ma si fa anche cultura: «La
culturadell’innovazione e dellaricer-
cachefapartedel Dnadelle nostreim-
prese e che qui al Salone ha la sua
massima espressione», aggiunge. Per
il presidente di FederlegnoArredo,
Emanuele Orsini, il successo del Salo-
ne & testimoniato anche dalle tante

presenzeistituzionali di questi giorni
edallasceltadi Confindustriaditene-
re qui il proprio Consiglio generale:
«Unriconoscimento del valore della
nostra filiera — fa notare — ma anche
una dimostrazione di come l'indu-
stria italiana possa fare sistema».
I1Salone del Mobile ¢ del resto ma-
estronel «farerete»: traleimpresedel
settore, maanche conlacitta di Mila-
no, in un’osmosi con il Fuorisalone
chenegliultimianniharesolaDesign
Week milanese, con 1.200 eventi in
palinsesto, un appuntamento dirife-
rimento per tuttala comunita inter-
nazionale del design. Lerilevazionidi
Global Blue sull’'andamento del Tax
Free ShoppingaMilano (che dail pol-
sosulle presenze extra-Uein citta) re-
gistranotralunedie venerdiunincre-
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mentodell'1%rispettoai primicinque
giornidellaDesign Week 2018, e con-
fermanolapresenza soprattuttodici-
nesi (che rappresentano il 40% dello
shopping) e russi (il 9%).
Cinasempre piuimportante perle
aziende italiane del design, dunque,
come confermail presidente di Assar-
redo, Claudio Feltrin: «E& il nostroset-
timomercato diesportazione, conun
valore di circamezzomiliardodieuro,
ma nel giro di cinque anni potrebbe
salirefraiprimitre - spiega - perché
iconsumatori cinesibenestanti stan-
nodimostrando grande sensibiliti e
interesse perinostri prodotti». Come
delresto era evidente girando tra gli

stand delle 2.350 aziende espositrici
(dicuiunterzostraniere). «Inostride-
aler pitimportanti sono venuti tutti,
con una forte presenza dei mercati
asiatici ed europei, che fannola quasi
totalita del nostro fatturato - dicead
esempio Nicola Coropulis, direttore
generalediPoltrona Frau —-.In gene-
ralel’affluenzaéstataaltissimae, so-
prattutto, sostenutanel corsoditutta
lasettimana». Anche Carola Bestetti,
seconda generazioneallaguidadiLi-
ving Divani, & soddisfatta: « Tanti visi-
tatori e, soprattutto, pili selezionati
degli scorsianni », osserva.
Soddisfazioneanchetraleimprese
protagoniste delle novita espositive di

quest’anno, ovveroilnuovo padiglio-
ne S.Project, dedicato al mondo del
progetto, elacollocazione delle azien-
de dell'ufficio in padiglioni differenti.
«All’inizio ero titubante, ma sono
contentissimo di come eandata, dice
Albino Celato, fondatore di De Caste}-
1i,chehaespostoaS.Project dopoanni
di presenza nell’area dedicata alle
aziende del design. Per Paolo Fantoni,

titolare dell’azienda omonima spe-
cializzata in arredi perl'ufficio, il tra-
sferimento viceversaal padiglione 16
(I'area tradizionalmente dedicata al
design) é statauna «rivelazione»,con
un flusso di visitatori allo stand rad-
doppiatorispettoall’ultima edizione.

HANNO DETTO

POLITICHE INDUSTRIALI
Emanuele Orsini, presidente
FederlegnoArredo
Vetrinadiun settore che vale
27,4 miliardi di fatturato, il
Salone & anche occasione per
parlare di politiche industriali,
fondamentali per le tante
piccole e medie aziende del
settore: «Al ministro Di Maio
abbiamo chiesto disvincolare
ilbonus mobili dalle
ristrutturazioni edilizie —
spiega Orsini —ediintrodurre
una premialita del 30% per chi
acquistaarredirealizzati con
materiale riciclato». Orsini
ricordainoltre I'importanza
dellacollaborazione con Ice
perla promozione all’estero:
«Con il presidente Carlo Maria
Ferroeil direttore Luongo
stiamo lavorando a un piano
triennale, soprattutto per Cina
e Russia».

€ RIPRODUZIONE RISERVATA

In citta
1.200
eventi per

il Fuorisalo-
ne. Tax Free
Shopping
in aumento
dell'r1%
rispetto

al 2018

BUSINESS ECULTURA
Claudio Luti, presidente
Salone del Mobile di Milano
1Ilmondo & pieno difieree
anche, ormai, di «Design
Week». Ma quelloche rendeil
Salone del Mobile di Milano un
punto diriferimento, secondo
Claudio Luti, & che «alle spalle
c'@illavoro e I'impegno ditutta
una filierache fasistema. Il
Salone parla di processi, di
capacitadiinnovare edi
rischiare. Una capacita tutta
italiana e che vale per tutte le
filiere industriali, non solo la
nostrax. Il Salone pero parla
anchedi cultura: «La cultura
deidesigneredella
progettazione - precisa Luti -
maanche laculturainsenso
stretto, che siesprime ad
esempio attraversole
partnership con la Triennale di
Milano eilteatroallaScala»
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