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STRATEGIA DI CRESCITA

txt Luciana Cuomo
foto Johan Westin

Indirizzo aristocratico per il freschissimo Flagship Store
De Castelli a Stoccolma: fresco in termini di tempo-
apertura lo scorso novembre- e a livello di immagine.

La nuova'Metal Projects Factory & in un palazzo stori-
co del quartiere di Osterlmalm,zonaesclusivadellacapit
ale, ad altaconcentrazione di top brand internazionali,
case d'aste, gallerie di antiquariato, negozi di design
e interior. Lasceltaé un segnaledell‘attenzionedellagio-
vaneaziendaper imercatiesteri,in linea con ilsuo trend
di espansionepassato, in dueanni, dal 58% al 73% di
export,con una performance di fatturato del +60% dal
2015 al 2017. Come il primo,progettato da Michele
De Lucchi in corsoMonforte a Milano, il Flagship Store
di Stockolm eéinteramentededicato a metalli e finiture,
per valorizzare la ricerca sui materialisviluppatadall’a-
zienda, riconosciutobrand di riferimentonel panorama
dell'altoartigianato. Spazioaperto a eventi,installazioni

epresentazioni per raccontare brand e know-how, si-
propone come un luogo dove fare networking eincon-
trareiprogettisti, in cui architetti e interior designerpos-
sanoconfrontarsi, lasciarsiispirare daidee e suggestioni,
trovareassistenza e soluzioni innovative periprogetti e
le realizzazioni contract. Oltreallamaterioteca, |'allesti-
mentoospitaunaselezione di arredi e complementidel-
lecollezioni De Castelli e permetteinoltre di presentare
lesuperfici per pareti e pavimenticherappresentanoilper-
corsoprogettualepilirecenteintrapresodall azienda. Gre-
zie allacollaborazione di un partner locale, chesioccupa
di gestionedellospazio e sviluppo del business, ilFlagship
Store svedesesipropone come puntofocale di tutta la di-
stribuzione per ilterritorioscandinavo: De Castellisiposi-
zionacoslin un mercatostrategico come quellonordeuro-
peg, dove il design & parte fondantedellastorianazionale
e dellatradizionesociale, da sempreattento a riconoscere
e accogliere le migliorieccellenze. Fondatanel 2003,De
Castelli & erede di un'esperienza diabilifabbriedesem-
plari maestri nellalavorazione del ferro,chearrivaallaqu
artagenerazione con Albino Celato,fondatoreed anima
dell'azienda. www.decastelli.com
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GROWTH STRATEGY

An aristocratic location was chosen for the ‘fresh’
De Castelli Flagship Store, which is fresh both in
terms of time — it opened last November — and
image. The new “Metal Projects Factory’ is hosted
in a historic building in the Osterlmalm district,

an exclusive area of the capital brimming with
international top brands, action houses, antique
galleries, design and interior shops. This choice
proves the young company’s attention to foreign
markets, in line with its expansion trend that saw
an export growth from 58% to 73% in two years
and an increase in revenue of 60% from 2015

to 2017. As the first flagship store, designed by
Michele De Lucchi in Corso Monforte in Milan, the
store in Stockholm is entirely focused on metals
and finishes to highlight the research on materials
developed by the company, a renowned brand in
the field of superior craftsmanship. The space is
open to events, installations and presentations that

will introduce the brand and its know-how, while
facilitating networking with architects and interior
designers, who will find ideas and inspiration,
assistance and innovative solutions for contract
projects. A materials library is joined by a selection
of furnishings and complements from the De Castelli
collections, with displays of surfaces for walls and
floors — the latest designing path followed by

the firm. Thanks to the collaboration with a local
partner, dealing with space management and
business development, this flagship store intends
to become a focal distribution point throughout
Scandinavia. Thus De Castelli enters the strategic
Northern European market, in an area where
design plays an important role both in the national
history and social tradition, that has always been
responsive to excellent products,

Founded in 2003, De Castelli has inherited the long
experience of skilled blacksmiths, that has passed
down to the fourth generation and Albino Celato,
founder and soul of the company.
www.decastelli.com
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